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Gesprach zur Vergabe von
/wischennutzungen in
stadtischen Flachen

Vergabepraxis in kommunalen Einzelhandelsflachen
flr Kultur- und Kreativschaffende

Donnerstag, 01.02.2024, 10 Uhr via Webex
SPD-Stadtratsfraktion
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Definition ,,Zwischennutzungen”

Ziel & Art von Zwischennutzungen

Herausforderungen

Prozesslbersicht von Flachenangebot bis Operative Umsetzung
Vergabe der befristeten Flachen im Haus 2, Kreativlabor

Statistik



e el Kompetegzteam
I Definition Kultur- Kreativwirtschaft

. Munchen
Zwischennutzungen

(4

Eine Zwischennutzung wird dadurch bestimmt, dass die urspriingliche
Nutzung eines Gebdudes oder einer Fliche aufgegeben wurde und eine
konkrete Nachnutzung gewlinscht oder geplant ist. Dazwischen findet eine
anderweitige Nutzung befristet statt, maximal so lange, bis die Nachnutzung

realisierbar ist.

Bundesministerium fiir Verkehr, Bau und Stadtentwicklung
und das Bundesamt fiir Bauwesen und Raumordnung



Ziel & Art
Zwischennutzungen

Ziel
e Experimentierflachen schaffen

Art

* i.d.R. Einzelhandelsflachen im Erdgeschoss

* Schaufensterflachen als Prasentationsflachen
* Keine Veranstaltungs- oder Arbeitsraume




Herausforderungen
Zwischennutzungen

Verwaltung

e Kurze Vorlaufzeiten erzeugen
Handlungsdruck und erfordern
Flexibilitat

* Transparenz trotz kurzfristiger
Vergabe

&
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Akteure

* Kurze Laufzeiten

* Finanzielle Herausforderung fur
Akteur*innen

e Ggf. kurzfristige Verlangerungen

* Projekt nicht langfristig planbar



L . Kompetegzteam
I Ubersicht Kultur- Kreativwirtschaft

Miuinchen
Prozess

Festlegung
Vergabekriterien 3
und Mietpreis Auswahlverfahren 5
. Operative Umsetzung
Flachenangebot 2 Interessenbekundung 4

seitens KOM inkl.
Uberlassung



Step 1
Flichenangebot und Uberlassung

e KOM bietet KT-KuK Flache an

e Prufung der Flache

(Nutzungsdauer, Lage, Zustand, Vorlauf)

* Bei positivem Entschluss durch KT-KuK wird die
Flache kostenfrei vom KR an das RAW Uberlassen

* Ggf. Ertiichtigung und Ausstattung der Flache
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Festlegung
Vergabekriterien 3
1 und Mietpreis

Auswahlverfahren 5
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Flachenangebot Interessenbekundung 4 Operative Umsetzung
seitens KOM inkl.

Uber assung



Step 2
Festlegung Vergabekriterien

Basiskriterien
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Festlegung
Vergab:zkriterien 3
1 und Mietpreis

Auswahlverfahren 5

! ! | | !
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Flichenangebot 4 Operative Umsetzung

seitens KOM inkl.
Uberlassung

Interessenbekundung

Nutzung aus mind. einer der 11 Teilmarkte der Kultur- und

Kreativwirtschaft

Ansassig in der Metropolregion Munchen

RegelmiRige Offnungszeiten
Finanzierungsplan

Inhaltliche Kriterien in
Abhangigkeit Spezifik Raum



I Inhaltliche Kriterien
Am Beispiel Marienplatz (Ex-Miinzinger)

* Potenzial fur die Stadt

* Innovationsgehalt

* Umsetzungsfahigkeit

* Geplante Kooperationen und Vernetzung
* Einbindung lokaler Akteure

* Geplante Veranstaltungen

* Schaufenstergestaltung

* Prasentationsqualitat




Step 2
Festlegung Mietpreis

Mietpreisgestaltung

* Orientierung am letzten Mietpreis vor der ZN
* Prozentuale Abschlage aufgrund oftmals nur kurzer
Nutzungsdauer und baul. Zustand der Immobilie

Kostenfreie Uberlassung (z.B. Schaufensternutzungen)

* Beireiner Prasentationsflache
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Festlegung
Vergab:zkriterien 3
1 und Mietpreis

Auswahlverfahren 5
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Flachenangebot Interessenbekundung 4 Operative Umsetzung
seitens KOM inkl.

Uberlassung

e Bei kaum wirtschaftlich zu erwartenden Effekten seitens

Akteur*innen

e BeiInteresse der Stadt in Bezug auf Belebung

,Bei Fldchen, die einem kiinstlerischen und kulturellen Geschdftsbetrieb dienen Festsetzung
des Mietpreises auf Grundlage des vom Stadtrat mit Beschluss vom 27.01.2021 beschlossenen

»Konzept zur Mietpreisgestaltung bei der Vermietung von Kunst-, Kultur- und

kreativwirtschaftlichen Fldchen”.



Kompetegzteam
Step 3 Kultupr— Kreativwirtschaft
Minchen
Interessenbekundung

Festlegung
Vergabekriterien 3
1 und Mietpreis

Vorbereitung , Interessenbekundung” | I | | |
2

Auswahlverfahren 5

Flichenangebot 4 Operative Umsetzung

* Raumparameter ceitens KOM k.

* Vergabekriterien

* Formale Anforderungen an Interessenbekundungen (raum-
und lagespezifisch)

Interesser bekundung

Kommunikation der Flachenangebote

e KuK Raummelder: 1300 Empfanger*innen

* KuK Newsletter: 4000 Empfanger*innen

* Instagram: 3500 Follower

* Pressemitteilung

* Rathausumschau

* Projekt Webseite www.munichcreativeheartbeat.de



Unterlagen fir
Interessenbekundung

MUNICH
CREATIVE

#kreativmuenchen Laden BEAT

sind

Neue Zwischennutzung in der Innenstadt
Dac Kultur- und

iat ein Service der Landeshauptatadt Miinchen
zur Unterstirtzung der Kultur- und Krsativwirtschaft in Minchen. Es berat kostsnios
Kuhturachaffands und Kraativuntsrmahmen aller Gparten, untarstitzt disss bai

der Image- und Netzwerkbildung und bei der Suche nach Bire- und Arbsitsraumen.

In siner dee kann ein jeteatst,
Kundenkontakte ausgebaut, sine Marke bekannter gemacht, sina neus Kollaboration gestartat,
Projskts und neus Produkts sinsm gréfiersn Publikum vorgsstslit und mit innevativen

kulturslien Idssn sxperimentiart werdan.

Fir folgenden Laden und zu folgenden Konditionen konnen Sie bis zum
4. Juni 2023, 24:00 Uhr per E-Mail Ihre Interessenbekundung zusenden.

Besichtigungstermine 2ind auf Anfrage maglich, dazu schreibsn Sis bitis 2n mehb@musnchan.de.

Ladenflache im Rathaus am Marienplatz, Rathaus 40-44
= Laufzsit: ab sofort bis 31. Dezember 2028

" Lage: Ecks Wi im neusn Rathaus, iger Sport Minzingsr Laden

*  Groe: 3 Stockwerks ca. 847,28 m®
(211,49 m® im 1.UG, 219,33 m* im EG und 216,48 m* im Zwischengsschoss)

= Kosten: pauschal 3260€ mtl. incl. NK (chns Strom und Reinigung)

*  Strom: muss vom Mister selbst angemeldst und bezahit werden

= Toilenen: keine Toilettsn im Laden verhanden, Toilstte exklusiv fir Mieter*innen und
ven im Keller vorhanden, Besucherinnen misssen im derzeitigen Zustand
s afentlicha Tolems im Prankhot benuen

®  Licht: ausrsichend Lichtlsisten und Strahler vorhandsn

*  Reinigung: ist vem Mister salbst zu erledigen

Zusatzliche Information zum Objekt:
*  Es gibt sine groke Schaufensterflachs. Deren Gestaltung sollts Teil des Nutzungskonzspts sin

*  Dis Fldche wird an sinen Mister vergsben.

*  Das Objskt bsinhakst visls Einbautan vom Vormistsr, dis fachgerscht und nach Absprachs
mit dem Kommunalreferat entfernt werden kinnen.
Dis Kostsn ibsrnimmt gegsbensnfalls daz Kemmunalrsfarat

*  Da der Laden keins funktienstiichtige Brandmeldsanlage mehr hat. missen nach der Zusage
dis Brandschutzvoraussstzungsn der jewsiligen Nutzung mit der Zustandigsn Ste;
bsi der L (LBK) ung geklar: werden.

. Alle fr sventuelle

sowie fur geplants
Veranstaltungen stc. misssen sigenstandig vom Mister singsholt werden.

Information zum Vergabeverfahren und -prozess
1. Vergabeentscheidung durch ein Gremium

Die Vergabssntachsidung eriolgt durch sin intsrdiaziplinares Gremium aus Verirster*innen
und Expert*innen aus dem Ei und der sowie sines Mitglieds.
des Kuitur-und t. Die

Intsreesenbekundungen werden durch das Gremiam anhand der untan genannten
konzeptbezogenen Kritsrisn beurtsiit.

e fiir die Berii i siner der
durch das oben genannte Gremium ist eine Erfillung aller Basiskriterien sowie
ige und der e

2. Abgabe der Intaressenbekundung
Die Einrsichungsfriet fir dis formiczs Intsrezzsnbekundung
Dis Intsrsssshekundungen kinnen lsdiglich slsktranizch an dis

folganda E-Mail-Adresse geschickt werden: mchb@muenchen de

3. Besichtigungstermin

Ein Basit kann unter de varsinbart werden.

4. Einzursichende Unterlagen in PDF-Form

*  Nutzungekonzept, dsz insbezandsrs dis sschs unten genanntsn Fragsn beantwortst
{max. 10 Seiten)

*  Kurzbeschrsibung und Bildmaterial der Arbeiten / Produkts / Projekts,
dia prasentiert werden sollan

Kurzbiographi/n der Projekt-Bstsiligten.
. 2 i mit 5 i Auzgabsn (GUV)

5. Was ist bei der Interessenbekundung zu beachten?
Basiskriterien

*  Dis Einrsiche;

innen sind in der Metropolregion Manchen ansassig

*  Es handeit sich um sine kultur- oder kreativwirtschaftiche Nutzung

*  Das Nutzungzkonzspt bindet weiters loksle Akteur®innen und Netzwerks sin

. i von | o
mind. 7 Stundsn am Tag

an mind. 5 Tagen in der Woche und

. i durch sinen datailli inanzi mit
Einnahmen/ Ausgaben (GUV)

Sonntag, der 4. Juni 2023, 24.00 Uhr.
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Daz soll Antworten auT die folgenden Fragen beinhaftsn:
1. Was st der Inhzlt Inrer Zwischennutzung?

2. Was wollen Sie mit Ihrem Projekt in der (Ziel der

k]

Wen wallan Sia mit Ihrem Projekt in darZMumsmu\:um; errsichen? Wer sind dis Kundsn,
Zuschauer®innen, Community, sts.? (Zislgrupps)

4. Wis wollen Sis durch sins Marksting- und Kommunikationastratsgie
auf Ihr Projskt in der Zwischennutzung ufmerksam machen?

6. Wis gewshrisictsn Sie, dzos wihrend dar Laufzsit di Fische zu den (blichen
Geachaftazsitan zuganglich besstzt iat?

Wis sollen dis Schaufenater geztahtet und bszpisl werden?

4

&. Baurtsilung durch Gremium und Beurtsilungskriterien

Anhand der foigenden Kriterien beurtsilt das oben genannts Gramium die singarsichtsn

Nutzungzkenzepts:

* Wi wird daz Potanzial der Innenstadtlags fir dis Meiztsrung dsr anatshendan
untemehmeriachen Herausforderung genutzt?

. i B bw.
- und tachniache L

- Koopsrationen baw. Kallzborztionen mit lokalen Akisur*innen bzw. Netzwerken
+  Vemetzungacharaktsr

Inhaltiiches Angebot der Zwischennutzung stsht in Engdnzung zu den Angebotan der Nachbarschaft
Belsbung der Innanstadt durch Varanstaltungsn
»  Prisentationequalitit

Alls wisitsran Informationen zum Objekt und unzsrsm Projekt Munich Craative Heart Beat
finden Sie auf unzarsr

Wir freuen une auf aussagekraftige Interessenbekundungen und stehen
fiir Fragen geme zu Verfiigung.

Ihr Kultur- und

WWas ist sigentiich Kultur- una Kreativwirtschart?
Informationan dazu gibt es unter folgenden Links:
wwewmunichersstiveheratbeat de

wwew kreativ-muenchen-crowdiunding de (sishe FAQE)
wwew kuiturkreativ-winschatt.de

*Tailmarkes dor Kultur- und Kesathrwintschatt:
Musikwinaohafz, Suchmarie, Kunssmarks, Fimwirmchatt, Rundfunicwirohstt,
Marks far Derstollenda Kinate, Designwirzchatt, Architalkturmaric,
Prassemarks, Warbemarks und Software-Games Induatiis

Langeshaugtstadt  Xompeisnzieam
) Hirme Gt Kiesioalrichat:



Step 4
Auswahlverfahren

Allgemeines Auswahlverfahren
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 Sammlung, Sichtung und Aufbereitung der Interessenbekundungen

* Bewertung anhand der festgelegten Kriterien im 4-Augen-Prinzip

e Entscheidungsvorschlag fir Leitung KT KuK und Validierung

(Einbezug d. Leitung RAW und b.B. KULT (z.B. Burgstrale))

e Begriindung der Auswahlentscheidung und Dokumentation



Step 4
Auswahlverfahren

Auswahlverfahren mit externer Jury fir

besonders herausgehobene Flachen

Kompetegzteam
Kultur- Kreativwirtschaft
Minchen

Festlegung

Vergabekriterien
1 und Mietpreis 3 Auswahlverfahren 5

Flachenangebot 2 Interessenbekundung 4 Operative Umsetzung

seitens KOM inkl.
Uberlassung

* Anfrage externer Expert*innen fur Kuk, Stadtentwicklung und Handel

» Aufbereitung der Materialien, Terminvereinbarung
e Jury: 2 externe Expert*innen und Leitung KT-KuK
- Michaela Pichlbauer, Rid Stiftung

- Wolfgang Fischer, City Partner

- Sven Saro, Podcast ,,ohne den Hype“

- Sabine Hansky, MUC
e Abstimmung Leitung RAW



Step 5
Operative Umsetzung

* Benachrichtigung und Einholung der Zustimmung
* Mietvertrag und Kommunikationsleitfaden

e Herrichten der Raume

* Beratung

* Unterstlitzung bei Kommunikation
 Kommunikation der Stadt

e Schlisselubergabe

* Kontinuierliche Betreuung

 Abwicklung und Raumabnahme nach Beendigung

* In Ausnahmen Verlangerung

Kompetegzteam
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Festlegung
Vergabekriterien 3
1 und Mietpreis

Auswahlverfahren 5
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Flichenangebot 4 Operative Umsetzung

seitens KOM inkl.
Uberlassung

Interessenbekundung

* |In wenigen Flachen regelmafRige Neu-Ausschreibungen



Vergabe der befristeten Flache
Haus 2/ Kreativlabor

KULT bittet KT KuK

1 um 3

Zustimmung

Auswahl Nutzer*innen 2 KULT Gbermittelt
durch Haus 2 Liste mit 21 Namen @
+ an MGH &0
Ubermittlung der Liste
an KULT




Minchen

I StatIStIk E&Tupft ‘[Ker:zrart]ivwirtschaft
Vermittelte Flachen

Es wurden 30 unterschiedliche Orte mit
80 unterschiedliche Nutzungen

an ca. 450 unterschiedliche Kreativschaffenden vermittelt



I Statistik
Donisl-Passage Schaufenster

* Seit 2016 haben 180 Akteur*innen
ihre Arbeiten prasentiert




I Statistik
Ruffinihaus Creative Hub

e |n der 1. Laufzeit von 2017-2018
waren es 130 Nutzer*innen




I Statistik
#kreativmuenchen Laden

80 unterschiedliche Nutzungen in den
Einzelhandelsflachen

e Rathaus

* Ruffinihaus

e Stadtmuseum

e Burgstralle
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Vielen Dank fir Ihre
Aufmerksamkeit.

Kontakt:
kreativ@muenchen.de
kreativ-muenchen.de



https://kreativ-muenchen.de/
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