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Anhang 1a – Aufstellung der Kommunikationsmaßnahmen im Rahmen der Kampagne 
„Jede kWh zählt! 
 
 

Zeitpunkt Medium Inhalt 
KW39 – KW50 SWM 

Kundenzeitschrift M-
Puls 
 
Auflage: 1,1 Mio. 
 

Beileger Tipps zum Energiesparen  
 
https://www.swm.de/dam/doc/kundenservice/downloadcenter/m-puls/m-puls-2022-3-beileger.pdf 
 

KW30 | 
26./27.07.2022 
 

Pressemeldung Vorankündigung 

KW39 | 
30.09.2022 
 

Pressemeldung Start der Aktion 

KW51 | 
21.12.2022 
 

Pressemeldung Energieeinsparungen Gas 

KW47  Sonderseiten in allen 
Tageszeitungen, 
Hallo und 
Wochenanzeiger 
 

Bestmöglich durch die Krise 
 
siehe Anhang 1c 
 

KW48/49 Süddeutsche 
Zeitung, Münchner 
Merkur, TZ, Bild, 
Abendzeitung als 
Samstagsausgabe 
 

Print-Anzeigen: Energie sparen & Prämie sichern 
 
siehe Anhang 1b 

KW30 | 
27.07.2022 

Facebook SWM 
 
Erreichte 
Impressionen/ 
Werbemittelkontakte:  
204.307 
 

Vorankündigung 
 
Facebook/SWM/Vorankündigung 

KW40 | 
06.10.2022 

Facebook SWM 
 
Erreichte 
Impressionen/ 
Werbemittelkontakte:  
186.942 
 

Start der Aktion 
 
Facebook/SWM/Aktionsstart 

KW43 | 
25.10.2022 

Facebook SWM 
 
Erreichte 
Impressionen/ 
Werbemittelkontakte:  
2.538 
 

muenchen.tv Beitrag 
 
Facebook/SWM/muenchen.tv 

KW50 | 
13.12.2022 

Facebook SWM 
 
Erreichte 
Impressionen/ 
Werbemittelkontakte: 
2.231 
 

Endspurt 
 
Facebook/SWM/Enspurt 

https://www.swm.de/dam/doc/kundenservice/downloadcenter/m-puls/m-puls-2022-3-beileger.pdf
https://www.facebook.com/StadtwerkeMuenchen/posts/pfbid0Q3w8SqthXRsWP98XZCrsUtGUNx4StewEJV31vvjVUFpyZV4YjeUGATwsEcKrTN9Sl
https://www.facebook.com/StadtwerkeMuenchen/posts/pfbid02buJSMDJ3Fj9kZjpHkR6xM2jV4VztyaPdbvK8LHU8ReYRboyuCbK5xkxYpxDm3X7jl
https://www.facebook.com/watch/?v=869846107727393
https://www.facebook.com/StadtwerkeMuenchen/posts/pfbid02qpFjtj2kybkYDj72bzcEwJeoidFM68uFxqea5UJ4AoBLUxR5kGH7RV3m6hNKRBnEl
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KW30 | 
27.07.2022 

Twitter SWM 
 
Erreichte 
Impressionen/ 
Werbemittelkontakte: 
2.261 
 

Vorankündigung 

KW39 | 
30.09.2022 

Twitter SWM  
 
Erreichte 
Impressionen/ 
Werbemittelkontakte: 
1.484 
 

Start der Aktion 

KW39 – KW50 Paid Social 
 
Erreichte 
Impressionen/ 
Werbemittelkontakte: 
Über 1 Mio. 
 

Energiesparaktion Facebook und Instagram Ads 

KW50 Facebook 
muenchen.de 

Endspurt 
 
Facebook/muenchen.de/Endspurt 
 
 

KW40 | 
05.10.2022 

Unser München, 
münchen.tv 

Heiztipps und Energiesparaktion 
 
https://youtu.be/lGJoSXyQIcA 
 
 

KW42 | 
19.10.2022 

Unser München, 
münchen.tv 

Interview Dr. Florian Bieberbach 
 
https://youtu.be/y0TFacjEerE 
 
 

KW44 | 
02.11.2022 

Unser München, 
münchen.tv 

Wiederholung Heiztipps und Energiesparaktion 
 
https://youtu.be/lGJoSXyQIcA 
 
 

KW42 | 
19.10.2022 

SWM Newsletter 
 
Empfänger*innen: 
26.638 

Großer Teaser 
 
https://290337.seu2.cleverreach.com/m/13929751/578251-
ec1d469c1b9e2e690dad1dc64a222aaaa2179120de44aeabfe1547d689416c656e3c899215ae4dea447c13308033555c  
 
 

KW47 | 
23.11.2022 

SWM Newsletter 
 
Empfänger*innen: 
26.769 

Reminder 
 
https://290337.seu2.cleverreach.com/m/14010857/578251-
8cc668bc232de5fb6d818786a2d6ac95b7f1025cfd146f51987ee14f1797d88eb10d0542a587194fc40d81a05741dcea 
 
 

KW39 – KW50 SWM Landingpage 
 
Seitenbesuche: 
50.237 
 

Energiesparaktion 
 
https://www.swm.de/lp/energiesparaktion 

KW44 – KW50  Online Display 
Anzeigen 
 

Energiesparaktion 
 

https://www.facebook.com/muenchen/posts/pfbid0PL5XYwFUPc3djd5eXscN9dFNUUm71yrf8KZmMwaFZ6P9fUzuoTWKq87UyTWL8VR8l
https://youtu.be/lGJoSXyQIcA
https://youtu.be/y0TFacjEerE
https://youtu.be/lGJoSXyQIcA
https://290337.seu2.cleverreach.com/m/13929751/578251-ec1d469c1b9e2e690dad1dc64a222aaaa2179120de44aeabfe1547d689416c656e3c899215ae4dea447c13308033555c
https://290337.seu2.cleverreach.com/m/13929751/578251-ec1d469c1b9e2e690dad1dc64a222aaaa2179120de44aeabfe1547d689416c656e3c899215ae4dea447c13308033555c
https://290337.seu2.cleverreach.com/m/14010857/578251-8cc668bc232de5fb6d818786a2d6ac95b7f1025cfd146f51987ee14f1797d88eb10d0542a587194fc40d81a05741dcea
https://290337.seu2.cleverreach.com/m/14010857/578251-8cc668bc232de5fb6d818786a2d6ac95b7f1025cfd146f51987ee14f1797d88eb10d0542a587194fc40d81a05741dcea
https://www.swm.de/lp/energiesparaktion
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Erreichte 
Impressionen/ 
Werbemittel 
Kontakte: 
14.174.736 

Diverse Ausführungen, ähnlich der Printanzeigen 
Programmatischer Buchungsansatz für maximale Reichweite: Nachrichtenseiten Merkur, TZ, SZ, Bild etc. 
Websites der großen Vermarkter Burda, Axel Springer etc.; digitale Dienstleister, wie web/gmx.de, Microsoft etc.; in 
diversen Apps z.B. wetter.com 
 
 

 
Zusätzliches:  

• Diverse Presseanfragen, v.a. im Spätherbst bis zum Termin des Anmeldeschlusses 

• Die Landingpage https://www.swm.de/lp/energiesparaktion wurde auch auf der swm.de an 
passenden Stellen verlinkt (Startseite, Magazin-Artikel etc.). 
 

 
Anhang 1.1. – Sonderseiten „Bestmöglich durch die Krise“ in allen Tageszeitungen  
 
 

 
 

 
 

https://www.swm.de/lp/energiesparaktion
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Anhang 1.2. – Printanzeige Energie sparen & Prämie sichern  
 

 
 
  


